etonowe kolczyki — pomyst na biznes?

Od pomystu do biznesu,
czyli warsztat wykorzystania technik tworczego myslenia
w tworzeniu biznesu przez miodziez

dr Dariusz Danilewicz
Fundacja Think!
Instytut Kapitatu Ludzkiego, SGH

- Dariusz Danilewicz -
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Plan spotkania

12.15-12.30
12.30 - 14.10
14.10 - 14.40
14.40 - 16.20
16.20 - 16.40
16.40 - 18.30

rejestracja

| sesja

lunch

Il sesja
popotudniowa kawa

lll sesja

© dr Daritusz Danilewicz



http://www.tdo.edu.pl/przedsiebiorczosc/szkolenia-i-warsztaty/143-

warsztaty-z-przedsiebiorczosci
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Tworcze myslenie..,




KREATYWNOSC / PRZEDSIEBIORCZOSC
-CO TO?

BYC OSOBA KREATYWNA /
PRZEDSIEBIORCZA




Czym jest kreatywnosc¢?

Dzieto artysty/
wizjonera/
kreatora/
szalenca...

Systematyczna,
zorganizowana
| celowa
dziatalnosc

© dr Dariusz Danilewicz



Czym jest kreatywnosc?

e Kreatywnosc
. duk
Metoda 4P Product produkt

Process < proces

Person * 0SoOba

Press ¢ srodowisko

Persuasion * perswazja
° © dr Dariusz Danilewicz



e Dzieto nowe <-> wzglednie nowe

* Brytyjski Urzad Patentowy: 95% nowych patentow
to adaptacja patentow juz istniejgcych

* W 95% przypadkoéw korzysta sie z zasobow
koncepcyjnych zgromadzonych przez poprzednie
p0k0|en 1a Leo Burnett: Tajemnicq kreatywnej i oryginalnej

reklamy nie jest stworzenie nowych i ryzykownych stow 1

obrazow, ale umieszczenie znanych stow czy obrazow w
nowych zwiqzkach.

Izaac Newton: Widze daleko, bo stoje na ramionach tych,
co byli przede mnaq.

° © dr Dariusz Danilewicz



Czym jest kreatywnosc?

e Dzieto uzyteczne

Krzysztof Szadkowski: Z ogolnej ilosci wynalazkow
tylko 2 do 10 procent znajduje praktyczne wykorzystanie
na rynku, czyli staje sie innowacjami (jest uzytecznych).

* 90-98% zgtoszonych wynalazkow (nie pomystow,

wstepnych koncepcji ...) stacza sie w niepamiec
historiill!

@ © dr Dariusz Danilewicz



Czym jest kreatywnosc¢?

Kreatywnosc¢ (czyli jak to zrobit
Archimedes)...

» Poszukiwanie — dziatanie ukierunkowane na cel
 Inkubacja — wyleganie sie pomystow

* lluminacja — nagty wglad w problem

« Sprawdzanie rozwigzania

° © dr Dariusz Danilewicz



Czym jest kreatywnosc¢?

Kreatywnosc¢ (225 uczonych)...

Catkowite zanurzenie w danej dziedzinie
Pojawienie sie sgdow intuicyjnych
Frustracja, ztos¢

Przekonanie o roli nieswiadomosci
Oderwanie od problemu

Uczucie iluminacji

Doznanie intensywnej reakcji
Odrzucenie przez srodowisko
Satysfakcja wynikajgca z uznania

@ © dr Dariusz Danilewicz



Cechy osoby tworczej

OtwartoSc¢

Intelektualna ciekawosc¢

Potrzeba nowych stymulaciji,

poszukiwanie nowych doznan

.

tatwos¢ przyswajania nowych

informac;ji

Zdolnos¢ do tolerowania
sytuacji niedomknietych

NiezaleznoSc¢

© dr Dariusz Danilewicz



| co z tg kreatywnoscig zrobic¢ ... ?

Pytanie:



SUkces?

= 1

TN



Co dostarczaja?

Jakg wartos¢ dostarczaja?

Jakie potrzeby zaspokajaja?

Jakie koszty ponoszg?

lle klienci moga zaptacic?

Kto odnosi sukces?

G © dr Dariusz Danilewicz




Wiekszy sukces?

Anna

Juan

Jakg wartos¢
dostarczaja?

Co dostarczaja?

Jakie potrzeby
zaspokajaja?

Jakie koszty ponoszg?

lle klienci moga
zaptacic?

Kto odnosi sukces?

Zapewnienie
podstawowych potrzeb
mieszkancow

Towary wielobranzowe

Dokonywanie zakupow

Niskie-Srednie

Mato / jak najmniej

77?7

Zaspokojenie potrzeb
zwigzanych ze zdrowym
(?) odzywianiem

Swieze owoce i warzywa

Potrzeba zdrowego stylu
zycia albo przekgska

Srednie ($rednie-wysokie)

Wiecej

??7?



Wiekszy sukces?

e Unikalna wartosc¢ (?):
Swiezosc, jakosc, roznorodnosc, wartosci odzywcze owocow

@ © dr Dariusz Danilewicz



Kreowanie wartosci

a przedsiebiorczosc

Wykreowanie
niezaspokojonej
Rozpoznanie — potrzeby

e

niezaspokojo-

/ nej potrzeby \ Przekazanie

informacji o
potrzebie

Pragnienie
osiggniecia

badz zdobycia
czegos

Zachecenie do
zaspokojenia
potrzeby

Zaspokojenie
potrzeby

\ /
Podjecie
dziatania

Okreslenie
@ © dr Dariusz Danilewicz

Osiggniecie

dziatania celu

Okreslenie celu
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Model biznesowy

Model biznesowy
opisuje przesiank!
stojgce za sposobem, W jaki organizacja tworzy
wartosé
oraz zapewnia | czerpie zyski

o~ ;’ ”
XA A TN Y\ A 4 ]
TYCHOTZone) wartosci

a © dr Dariusz Danilewicz




Model Canvas

- A - — —— > 4 &

@ &

Kluczowi Kluczowe
partnerzy czynnosci

Key Partners Key Activites

&

Kluczowe
zasoby

Key Resources

53

Propozycja
wartosci

Value Propositions

©

Relacje
Z klientami

Customer .
Relationships

Kanaty

Channels

&

Segmentacja
klientow

Customer
Segment

Struktura kosztow
Cost structure

Struktura przychodow

Revenue Streams

© dr Dariusz Danilewicz



Skad czerpac pomysty

(propozyg e wartosci)?

Sprzedaje mieso przez
internet. Unikalny sklep

’ MILION POMYSEOW

',""

Bambusowe rowery, czyli biznes ze
- ™ spolecznym DNA

© dr Dariusz Danilewicz



Kontakt

M TYDZIEN DLA
Dr Dariusz Danilewicz ' I OSZCZEDZANIA

Program Rozwoju Przedsiebiorczosci

Specjalista z zakresu zarzgdzania w instytucjach komercyjnych
i administracji publicznej. Doktor nauk ekonomicznych

z dziedziny zarzgdzania, absolwent Szkoty Gtéwnej Handlowej :
w Warszawie. Adiunkt w Instytucie Kapitafu Ludzkiego w Szkole Gtéwnej Przepis na
Hanqulowej w V.\{(arlgza\évie,._lz_’rrﬁ.zek? II-'Dundacji Foz[l/lvojudKapita’rg Lufzkiego [ e‘

wspotpracownik Fundacji Think!. Pracowat w Narodowym Banku

Bopepre PIERWSZY MILION

www.Imilion.edu.pl

Dziatalnos¢ naukowo-badawcza, szkoleniowa i doradcza, koordynator i
ekspert w licznych projektach w nastepujgcych obszarach: zarzgdzanie
kapitatem ludzkim, edukacja ekonomiczna, przedsigbiorczos¢, efektywne
zarzadzanie organizacjg, zarzgdzania zmianami, zagadnienia rynku
pracy, rozwéj kompetencji osobistych.

26 SGH
o\ ZRWonowe
Jest autorem kilkudziesieciu publikacji i artykutow naukowych n /dzSGH
z zakresu zarzgdzania, w szczegolnosci zarzgdzania kapitatem ludzkim.

Wyktadowca na kilku studiach podyplomowych. Kierownik Studium
Podyplomowego Doradztwo Zawodowe, Kierowanie Rozwojem i
Coaching (SGH).

dariusz.danilewicz@gmail.com



